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La solidaridad y el beneficio empresarial pueden y deberían ir de la mano José María Batalla, reputado director

creativo que ha trabajado en los más grandes grupos de publicidad del mundo y especialista en responsabilidad

social, nos da en este libro las claves de cómo las empresas pueden y deben adquirir compromisos sociales y

ganar dinero a la vez, y cómo las personas de forma individual pueden sin demasiado esfuerzo contribuir a la

mejora de la sociedad. Desde su experiencia personal, el autor expone iniciativas de empresas que han sabido

combinar la solidaridad con el negocio, así como brillantes ideas que han ayudado a luchar contra la

enfermedad, el hambre o la discriminación sexual y en favor de los derechos humanos, la integración social, el

medioambiente y la búsqueda continua de un mundo mejor para todos. Las marcas buenas venden más, como

sostiene el propio autor en el prólogo, puede ser muy útil para una amplia variedad de lectores, ya sean

empresarios que han decidido apostar por la responsabilidad social o personas que no quieren permanecer

inmóviles ante los problemas de la sociedad
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