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El bolsillo antesu gran reto
/

Analitica

Frente al reconocimento del descenso del 15% en las ventas del libro de bolsillo de los Gltimos tres afios, €l
autor, director editorial de Booket Austral, propone una intervencién mas activa en el papel de los agentes de
esta especialidad. Esta renovacién debe contemplar varios factores tales como la disminucién del intervalo de
tiempo entre la publicacién en "trade" y su salida en bolsillo; adecuacién de los tiempos de permanencia en las
novedades en € punto de venta; adaptacion del formato al titulo o plblico, como demuestra los Gltimos titulos
lanzados, como el "El tiempo entre costuras' en formato mayor del habitual de bolsillo y la exitosa coleccion de
Austral bésicos; €l otro de los factores es mantener los estandares de produccién y calidad elevados. En cuanto
al reto digital la estrategia del grupo es apostar por los lectores méas asiduos a leer en pantalla, como una de las
caracteristicas que les une de bajo precio y portabilidad
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Titulo: El bolsillo ante su gran reto Francisco Javier Pérez

Documento fuente: N° 271 (en. 2013) (Ejemplar dedicado a: Balance del libro 2012), p. 57-58. Sig. Z-545
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Nota general: Incluye entrevista a Aurora Rodriguez, responsable de Marketing del Area de bolsillo del Grupo
Planeta

Materia: Librosy lecturaLibros de bolsillo
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