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La obra que se presenta constituye un estudio completo del delito de publicidad engañosa. Desde tal dimensión,

la autora realiza un exhaustivo análisis de las cuestiones nucleares que atañen el artículo 282 del Texto

punitivo; fijando la investigación en los diversos interrogantes dogmáticos y políticos criminales que el delito

plantea. Con sumo detalle, contempla el contexto normativo de dicha figura, e incide en el bien jurídico

protegido, tanto en los delitos socioeconómicos, como en los dirigidos estrictamente contra los consumidores,

además de acometer, con profundidad, el examen del bien tutelado en el delito publicitario. Igualmente, a través

de una metodología sistematizada, individualiza la aplicación de cada uno de los elementos que componen el

tipo; abordando interesantes reflexiones doctrinales y jurisprudenciales y sugiriendo atractivas propuestas, de

lege ferenda y lege data, que nos acercan a la justificación de tal incriminación penal
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