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Prélogo. Introduccion al estudio de la comunicacion publicitaria. Principios de la comunicacién persuasiva:
introduccién al estudio de las actividades en publicidad. Principios de la comunicacién persuasiva: modelos de
integracion de la informacion en publicidad. Medicion de las actitudes en publicidad. Mecanica publicitaria.
Los efectos finales de la comunicacion publicitaria: efectos individuales. Los efectos finales de la comunicacion
publicitaria: efectos agregados
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