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El storytelling no consiste solamente en contar historias. Es como las cuentas, qué dices y como activas a tu
audiencia. Se trata de un hilo conductor que construye una relacion consistente con tu consumidor alo largo del
tiempo.Tampoco es un 'palabro’ de moda. Siempre ha existido, solo que ahora hemos redescubierto la necesidad
del relato paralas marcas. No es una campafia ni un packaging emotivo. Es la suma de acciones, porque todo lo
gue haces (y lo que no) comunica. Y ahi es cuando entra en juego tu copywriting, tu microcopy, tu UX writing
y tu palabra en dispositivos de voz. Y de todo esto habla este libro.En estas paginas se desmitificara el
storytelling y €l copywriting, para darte herramientas précticas para crear marcas coherentes, sin importar el
tamafo de la empresa.Eres un artista'y quieres comercializar tus productos? Este libro es parati. Eres el CEO
de una multinacional ? Prepara €l resaltador, porque vas a marcar muchas paginas. Tienes unatienda de barrio o
unaidea de negocio? Aqui empiezatu historial
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