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Sociedad digital y empleabilidad en comunicacién reline las aportaciones de académicos y profesionales en
torno al incremento de la cooperacion entre los sectores educativo y empresarial con el objetivo de mejorar las
capacidades y cualificaciones demandadas en €l mercado laboral, en especial en el ambito de las tecnologias de
la informacion y la comunicacion (TIC). En este contexto, y desde el campo disciplinario desde € que se
aborda esta cuestion -la Comunicacion-, la inclusion de competencias digitales basicas y avanzadas pasa por
redefinir la forma de aprender e investigar en los campos de las Ciencias Sociales y Humanidades, con mayor
hincapié, si cabe, en un sector como el de la comunicacién, sometido a una transformacién acelerada por €l
cambio tecnoldgico. Sociedad digital y empleabilidad en comunicacion aborda la situacion de las profesiones,
los procesos, los contenidos y los efectos de la comunicacion tras € despliegue digital, y trata de resolver desde
una mirada dual academia-empresa cuestiones claves como: 1) Qué competencias reclaman los empleadores, 2)
Cudles son las areas de mayor empleabilidad, 3) Hacia qué modelo caminan las distintas areas que conforman
la comunicacion. Un libro que analiza el rol de la comunicacion en la sociedad digital y reflexiona acerca del
horizonte de sus profesiones, con el objetivo de ampliar 1a perspectiva de mercado y ayudar a estrechar la
obligada relacion entre Universidad y Empresa. [Fuente : Contracubierta)
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