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Gegen die selbstverschuldete Unmündigkeit einer zu stark auf funktionale Differenzierung beschränkte

Sozialwissenschaft gilt es, die klassische Trias der Differenzierung mit Bezug auf die Leistungsfunktionen der

politischen Öffentlichkeit in der Demokratie wieder zur Diskussion zu bringen: Dabei wird klar, dass die

ökonomische Globalisierung, die politische Transnationalisierung und die Segmentierungen in den

Zentrumsgesellschaften - neben der Ausdifferenzierung eines eigenlogischen Mediensystems seit dem Ende des

Kalten Krieges - die Leistungsfunktionen der politischen Öffentlichkeit und dami
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