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En este libro, Lev Manovich ofrece la primera teoría rigurosa y sistemática de los nuevos medios,

enmarcándolos en la historia de las culturas mediáticas y visuales de los últimos siglos. Aborda la dependencia

de estos nuevos medios respecto de las convenciones de los viejos, como el encuadre rectangular y la cámara

móvil, y muestra de qué manera sus obras crean la ilusión de realidad, se dirigen al espectador y representan el

espacio. Y muestra también cómo las categorías y formas específicas de los nuevos medios, como la interfaz y

la base de datos, trabajan con las convenciones más familiares para hacer posible un nuevo tipo de estética
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