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Esta revista es sobre cine visto como una empresa industrial que genera arte por todos sus poros. Un arte que
necesita de procesos industriales para poder exhibirse. Como tales ha creado una ingente cantidad de elementos
pictéricos en papel y otros materiales que hoy son objeto de devocion y persecucion por coleccionistas. Pero
también son objeto de estudio por especialistas y materia académica en universidades y centros docentes de
todo €l mundo. Las peliculas siempre han necesitado de apoyo de arquitectos, decoradores, sastres, pintores,
gue no por ser efimero su trabajo -el tiempo que tardaba en rodarse la pelicula- no ha sido menor su
trascendencia. Por otro lado, €l disefio industrial que ha engendrado el cine ha conducido al nuevo Arte de la
Publicidad. Y las peliculas no podian funcionar sin la publicidad. ¢Habria llegado Greta Garbo a ser lo que fue
sin los especialistas de laMGM, que le crearon una personalidad tan falsa como fascinante para ensal zarla entre
sus fans? ¢Y qué decir de todos esos que pintan los carteles, las guias, |os programas de mano, las carétulas...?
jCuantas veces hemos visto las peliculas gracias a €ellos, a espiritu de fantasia que introducian en nuestras
mentes, a su impacto en nuestro ser! [Fuente: Presentacién de larevista)
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