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Monografia

Desde hace casi veinte afios, profesoras y profesores del departamento de Teorias y Andlisis de la
Comunicacion de la Universidad Complutense de Madrid estan apostando por la investigacion naciona e
internacional en el ambito de la neurocomunicacién y € neuromarketing con €l objetivo de crear mensajes mas
efectivos, captar la atencion del publico y establecer conexiones emocionales mas profundas. La
neurocomunicacion nos permite disefiar discursos que resuenen a un nivel mas intimo y significativo, utilizando
técnicas que abarcan desde la infografiay €l disefio gréfico hasta la integracion del mindfulness y la gestion
emocional. Estas herrramientas no solo transmiten informacion, sino que también influyen en las emociones y
percepciones del publico de manera poderosa y precisa. Neurocomunicacion y neuromarketing: nuevos
desarrollos y avances en €l siglo XXI es un libro con recursos novedosos, completo y fresco por ir mas alla de
lo puramente académico o cientifico. Recopila 27 capitulos redactados por méas de 50 académicos de diferentes
paises del mudno especialistas en neuromarketing y neurocomunicacion tras haber sido evaluadas sus
propuestas por €l riguroso proceso editorial de revision por pares ciegos. Este volumen no es solo una coleccién
de estudios académicos, sino una guia practica para profesionales que buscan estar a la vanguardia en sus
campos o areas de investigacién. La integracion de la neurociencia con estrategias corporativas y educativas
abre nuevas posibilidades para innovar y crear un impacto significativo. Cada capitulo ofrece una ventana hacia
el futuro de la comunicacion y e marketing, demostrando como la cienciay la creatividad se entrelazan para
ofrecer soluciones efectivas y emocionantes
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